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AVERTISSEMENT

Afin d’étre plus didactique, ce guide a été entiérement révisé et enrichi. L’attention du
lecteur est réguliérement appelée sur les points importants qui sont mis en exergue par
différents encadrés.

La présente édition de ce guide est donc sensiblement plus longue que les éditions
précédentes. Une table des matiéres détaillée permet de trouver aisément la référence aux
points abordés par le guide dans une séquence logique.
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| ATTENTION : Pendant les six mois précédant le premier jour du mois d'une électién et
| jusqu'a la date du tour de scrutin ou celle-ci est acquise, l'utilisation a des fins de
| propagande électorale de tout procédé de publicité commerciale par la voie de la presse

| ou par tout moyen de communication audiovisuelle est interdite. La seule publicité |

autorisée jusqu'au scrutin concerne la sollicitation par voie de presse de dons de
personnes physiques.

4.2.11.2.  Journaux ou magazines d'un parti politique

’achat de journaux (ou magazines) du parti politique a fins de distribution ne peut &tre
pris en compte au titre des dépenses électorales que pour la part du journal
effectivement consacrée aux candidats et a I'élection dans la circonscription concernée.

4.2.11.3. Journal de I'élu, bilan de mandat

Le journal d’'un élu, s'il présente un caractére électoral, doit voir son colt figurer dans le
compte de campagne. Il ne peut contenir des encarts publicitaires, si tel était le cas, le
journal serait considéré comme ayant été financé par des personnes morales ce qui est
formellement prohibé par la loi.

Dans le cadre d'une communication institutionnelle, les candidats aux élections déja
détenteurs d'un mandat national ou local peuvent continuer a rendre compte de leur
activité a leurs électeurs. Cette dépense de publication ne présente pas de caractére
électoral a condition qu’elle ne fasse pas allusion a I'élection, ne développe pas de
thémes de campagne et ne vise pas a promouvoir la personnalité du candidat. Si ce
n'est pas le cas, et méme si la publication concerne un mandat différent de celui auquel
le candidat se présente, le colt du journal ayant une connotation électorale doit étre
payé par le mandataire et intégré au compte.

4211.4. Journal d’'une collectivité territoriale

Le journal d'une collectivité ne revét pas le caractére d'une dépense électorale dés lors
qu’il ne contient que des informations institutionnelles et qu’il ne fait pas allusion a la
campagne d’'un candidat ou a son programme. Dans le méme sens, le journal peut
continuer & comporter une rubrique « éditorial » a condition que son contenu n’ait
aucune connotation électorale. Si le journal contient des articles a connotation électorale,
le mandataire doit rembourser a la collectivité le colt des dépenses liées a la publication
de ces pages et les inscrire au compte de campagne

Par ailleurs, a compter du 1% jour du 6° mois précédant le mois au cours duquel il doit
étre procédé a des élections générales, aucune campagne de promotion publicitaire des
réalisations ou de la gestion d’'une collectivité ne peut étre organisée sur le territoire des
collectivités intéressées par le scrutin.

4211.5. Tribunes libres

En période électorale le contenu de la tribune libre d'un journal d'une collectiviteé ne doit
avoir qu’'un caractére strictement informatif et ne retranscrire que les positions prises par
les groupes politiques sur les décisions institutionnelles adoptées par leur collectivite.




